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АКТУАЛЬНОСТЬ ТЕМЫ

Юрий Дудь

Ø Главный редактор Sport.ru и ведущий 
шоу «Вдудь»

Ø Победитель премии «GQ Человек года 
2017» в номинации «Лицо с экрана»

Ø Знает, как разговорить дерево



ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ

Цель: выявить коммуникационное поле самых популярных людей Интернета

Задачи:

1) отобрать и изучить наиболее популярные интервью youtube-канала «Вдудь»

2) описать все упомянутые коммуникационные связи интервьюируемых и 
интервьюера

3) визуализировать полученные данные с помощью графов

4) проанализировать полученные графы

5) сделать выводы



ОБЪЕКТ, 
ПРЕДМЕТ И 

МЕТОД 
ИССЛЕДОВАНИЯ

Объект: youtube-канал 
«Вдудь»

Предмет: 5 наиболее 
популярных интервью

Метод : Easy Linavis и Gephi



ЭТАП 1.
EASY LINAVIS



ЭТАП 2.
GEPHI



ВИЗУАЛИЗАЦИЯ В 
GEPHI

И РЕЗУЛЬТАТ 
ИССЛЕДОВАНИЯ



ГРАФЫ
ДУДЬ-СОБЧАК-

НАВАЛЬНЫЙ

Собчак – 26
Навальный – 9



ВЫВОДЫ

1. Главный метод интервьюирования – раскрытие главного персонажа 
посредством его оценки трендовых личностей и их деятельности; 

2. Среднее количество личностей, упомянутых в одной программе, 26; 

3. Коммуникационное поле программы «Вдудь» сконцентрировано личностях 
из 4 сфер (музыка, политика, кино, журналистика); 

4. Блоггеры – opinion leaders, сквозная тема всех интервью;

5. Информационное поле Юрия Дудя сконцентрировано на персонах: Путин, 
Оксимирон, Гнойный, Навальный; 

6. Наибольшее количество персон в дискурс привнесла Ксения Собчак (26), а 
наименьшее Алексей Навальный (9)


